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1 APRESENTACAO DA EQUIPE

Diretor - Matheus Coutinho

Saudacgdes, (futuros) Delegados e Delegadas do Comité Internacional de Imprensa
(CINI). Meu nome ¢ Matheus B. F. Rodrigues Coutinho, tenho vinte anos, nos dias do 21°
MINIONU estarei no 6° periodo do curso de Relagdes Internacionais € ¢ com um enorme
prazer que me apresento como o Diretor deste Comité. Venho de Guarapari, no estado do
Espirito Santo (me mudei para Belo Horizonte em 2018, a fim de cursar Relagdes
Internacionais na PUC Minas), cidade e Estado que carrego comigo por onde ando. Amo
conhecer lugares novos, adoro ler e escrever e sou apaixonado pelo Cinema. Minha trajetoria
no MINIONU ¢ recente: nunca fui delegado (infelizmente), mas comecei como voluntario
do CINI em 2019, na 20* e histérica edi¢do do evento. Em 2020, no 21° MINIONU, galguei,
com muita felicidade, alguns degraus: tornei-me membro da Comissdo Organizadora e
Diretor do Comité de Imprensa. O MINIONU cresceu muito no meu coragao ao longo desse
pouco tempo que passou: muito mais que um modelo de Simulacdo das Nagdes Unidas,
representa para mim uma forma de, aos poucos, construir um novo mundo, de aprender novos
valores e dissemina-los por onde for e de ampliar e de compartilhar conhecimentos e
historias. Espero que o MINIONU deste ano, em sua edi¢do virtual, a despeito do contexto
dificil pelo qual passamos no Brasil e em varias partes do mundo, seja tdo incrivel para vocés
quanto estd sendo pra mim. Nao tenham duavidas: tudo estd sendo preparado com muito

carinho. Nao vejo a hora de conhecer todos vocés. Até outubro!

Diretora Assistente - Juliana Brito

Saudacdes, senhores delegados do Comité Internacional de Imprensa (CINI). Meu
nome ¢ Juliana Guimaraes Brito, tenho 20 anos, e atualmente curso o 4° periodo do curso de
Relagodes Internacionais. Em 2019 tive a oportunidade de unir minha paix@o por jornalismo
e meu amor por R.I e fui voluntiria no CINI, uma experiéncia que me encantou
profundamente e me fez querer retornar para a 21° edi¢ao como Diretora Assistente. O comité
¢ muito importante para a dindmica do evento, de forma a simular uma redagdo profissional
com o objetivo de produzir o nosso jornal Primal Times, e também proporcionar uma
experiéncia unica para vocés enquanto delegados jornalistas. Estarei em conjunto com o

Nathan na redagdo, para auxiliar durante todo o processo da melhor forma possivel. Espero



que os dias de simulagdo sejam muito proveitosos e que possamos todos aprender muito em

equipe. Até outubro!

Diretor Assistente - Marcelo Vinicius

Delegadas e delegados, ¢ com muito orgulho que lhes dou boas-vindas ao Comité
Internacional de Imprensa (CINI). Meu nome ¢ Marcelo Vinicius G. S. Filho e participarei
como Diretor Assistente de Midias ¢ de Comunicagdo. Tenho dezoito anos ¢ nos dias da
realizacdo do 21° MINIONU estarei cursando o 3° periodo do curso de Relagdes
Internacionais. Sou mineiro, de Belo Horizonte e algo que sempre me chamou aten¢ao foram
os meios digitais. Desde bem pequeno comecei as minhas aventuras em todo dispositivo que
tivesse um teclado e um mouse. Hoje, posso dizer que toda essa trajetéria para moldar o
conhecimento que possuo nessa area foi de extrema importancia, assim como a minha
curiosidade que sempre esteve ali, me instigando a clicar em uma ferramenta nova e a
descobrir as novas funcionalidades de um aparelho. Nesse sentido, participar desse comité
incrivel sempre foi um sonho para mim pois eu poderia empregar essas habilidades e
aprender com novas pessoas. Espero conseguir ajudar cada um de vocés a terem a melhor
experiéncia possivel no CINI e que possam sair inspirados do projeto a fazerem a diferenca

de vocés no mundo, pois cada um ¢ inico. Até os dias de simulacdo, e contem comigo!

Diretor Assistente - Nathan Olavo

Senhores (as) delegados (as), bem-vindos ao Comité Internacional de Imprensa do
21° MINIONU. Meu nome ¢ Nathan Emerson S. Olavo, tenho vinte anos e estou no sexto
periodo da graduacdo em Relagdes Internacionais, pela PUC Minas. Serei, junto com a
Juliana, diretor assistente de reda¢do do comité. Sou de Caeté (regido metropolitana de Belo
Horizonte), mas moro em BH ha dois anos. Nao tendo tido a oportunidade de delegar, como
estudante do Ensino M¢édio, fui voluntario do comité de Logistica, em 2018, e, no ano
passado, fui também diretor assistente, mas de um comité interno (o Conselho de Direitos
Humanos). Apds dois anos e meio de graduagdo, sendo dois deles no MINIONU e me
envolvendo académica e profissionalmente em outros projetos, me encontro novamente em
um comité totalmente distinto, mas com o mesmo desejo de trabalhar com os senhores,
delegados. Este projeto foi (e ainda ¢€) responsavel por grande parte das minhas conquistas

durante o curso, o que me fez desenvolver um carinho especial pelo modelo de simulagdes.



Neste ano atipico para o planeta Terra, nos encontramos mais uma vez (virtualmente) para
discutirmos temas de relevancia internacional. Espero ainda que vocés se encontrem tao
animados quanto nds, da equipe, para realizarmos uma edi¢do especialmente importante para
a nossa sociedade. O lema oficial deste ano ¢ “Qual ¢ a sua Voz?”, portanto, tragam a voz de
cada um dos senhores para este comité e para nossas simulac¢des. Estou ansioso para conhecé-

los. Até outubro!

2 MINIONU E A COMUNICACAO

Uma eficiente comunicagdo entre as pessoas nunca foi tdo necessaria como em uma
pandemia. Nesse momento excepcional da histéria humana, a imprensa enfrenta desafios
para se adaptar a um novo cenario de trabalho, bem como a necessidade de se reinventar
acerca da transmissdo de informagdes veridicas, e da manuten¢ao no mundo digital. Mesmo
assim, ela se mantém forte e leal a populacdo, cumprindo com a sua fungdo de informar
pessoas.

Nesse sentido, o Comité Internacional de Imprensa (CINI) também teve que se
adaptar na sua primeira edigdo virtual, e esse ano serd de extrema importancia para conectar
os envolvidos. Mesmo sem contarmos com o contato fisico, contaremos com ferramentas
digitais que tornardo o nosso evento possivel. Sendo assim, a missdo do nosso comité sera
aproveitar ao maximo delas, coletando, analisando e divulgando informagdes sobre as
simulagdes. O didlogo, mesmo que virtualmente, transforma. Esperamos dar voz aos jovens

participantes e ajudar aos senhores a expressarem a sua diferenga no mundo.

2.1 A imprensa e 0 COVID-19: adaptacio em tempos de pandemia

O novo Coronavirus foi responsavel por parar o mundo. De repente, as pessoas nao
iam mais trabalhar fora de suas casas e os alunos ndo saiam para a escola. Tudo,
aparentemente, parou. Entretanto, a tecnologia foi a ferramenta que mudou tudo. As pessoas
ndo iam para a escola s6 porque ndo podiam, mas porque houve a opgao de ficarem em casa
utilizando meios digitais de ensino. Assim, o contingenciamento da doenga foi possivel e o
impacto negativo que uma pandemia poderia causar foi, de certa forma, minimizado. Do
mesmo modo, a imprensa teve que se adaptar.

Muitos dos trabalhadores desse meio tiveram a carga horaria de trabalho presencial

reduzida drasticamente quando ndo substituida pelo trabalho em casa, o atual famoso home



office. Viagens e eventos foram cancelados. Apresentadores de jornal que fazem parte do
grupo de risco comegaram a apresentar de casa, como aconteceu com o Jornalista William
Waack, da CNN Brasil, que tem 67 anos (LARA ¢ HOMERO; 2020). Além disso, os que
ainda tinham que ir as ruas para fazerem as coberturas jornalisticas precisaram de tomar todas
as medidas preventivas.

Com a quarentena, a circulacdo de noticias em forma fisica foi reduzida, mas, em
compensagdo, 0s acessos por vias digitais aumentaram muito. De acordo com a Maap, uma
rede que apresenta dados e pesquisas sobre o engajamento nas redes, a secdo “portais de
noticia” cresceu o nimero de visitantes britdnicos em 84%, logo apos as primeiras mortes
naquele pais (SKELDON, 2020; TELLES, 2020). Isso demonstra que aquela ideia de que as
noticias s6 deveriam aparecer em jornais impressos estd ultrapassada, e de que a realidade
dos jornais digitais ja esta aqui e agora, ndo mais em um futuro distante.

Da mesma forma que a imprensa mundial, o nosso comité terd que se adaptar nessa
edicdo especial do MINIONU. As nossas coberturas serdo online e com todo mundo
trabalhando de casa. O meio digital estd ai para nos ajudar a transmitir as informacdes de
forma eficiente, concisa e completa. E n6s, como um comité de imprensa, teremos esse dever

e poderemos ter a experiéncia semelhante a de muitos trabalhadores desse campo.

2.2 A propagacio de discursos politicos anticiéncia e a pandemia da COVID-19

A pandemia do novo Coronavirus gerou muitas mudangas no dmbito doméstico e
internacional dos paises, tornando-se presente nos discursos de lideres politicos, presidentes,
ministros e governantes em geral. Dentro desse contexto, a veracidade acerca das
informagdes que sdo compartilhadas via discurso politico na area da satde, sdo de suma
importancia, uma vez que o compartilhamento de informagdes e dados falsos podem impactar
a vida de milhares de pessoas de forma negativa e prejudicial.

Tendo em vista esses aspectos, o protagonismo da ciéncia nas falas e a¢des politicas
sdo necessarias para combater discursos de achismos, falacias e estratégias de
compartilhamento de noticias falsas nas redes sociais. Em outras palavras, um caso pratico
acerca desse assunto ocorreu em abril de 2020 com o presidente estadunidense Donald
Trump, que sugeriu, em uma coletiva de imprensa, que pessoas contaminadas ingerissem
desinfetante para combater o virus. Essa a¢do, consequentemente, gerou uma reagdo de
figuras publicas e representantes da area de saude, que repudiaram o ato nas redes sociais e

disseminaram conhecimento comprovado e que iam de encontro com a ciéncia (G1, 2020).



Ainda, tal discurso repercutiu de tamanha maneira que o centro de controle de
envenenamento de Nova York recebeu 30 chamadas relacionadas a produtos de limpeza nas
18 horas seguintes a declaragdo do presidente, mais que o dobro em relacdo ao mesmo
periodo no ano anterior (VEJA, 2020). E evidente que discursos politicos tém uma grande
visibilidade perante a sociedade, e, por este motivo, o papel da ciéncia e a divulgagao de fatos
veridicos e comprovados durante uma pandemia sdo imprescindiveis para uma gestdo de
crise eficaz e para um compartilhamento de informagdes compromissado com a realidade e
a verdade.

Portanto, a missdo do Comité Internacional de Imprensa ¢ pautada no
compartilhamento da verdade em conjunto com a ciéncia, fatos e impessoalidade. Além de
ser um espaco ¢ uma oportunidade para dar voz aos delegados interessados na producao

jornalistica.

2. 3 Comunicacio, redes sociais e a politica internacional no ano da pandemia

Em seu artigo “Campanhas eleitorais nas redes sociais: politicos, publicos e a
mediacdo da comunicagdo politica no Facebook e no Twitter” (tradugdo nossa),' Sebastian
Stier, Arnim Bleier, Haiko Lietz e Markus Strohmaier realizam uma pesquisa sobre o uso de
redes sociais - sobretudo do Facebook e do Twitter - nas campanhas eleitorais de candidatos
politicos. Os autores argumentam que “as midias sociais se tornaram canais de comunicagao
onipresentes para os candidatos durante as campanhas eleitorais. Plataformas como
Facebook e Twitter permitem que os candidatos alcancem diretamente os eleitores,
mobilizem simpatizantes e influenciem a agenda puiblica” (traducdo nossa).? Contudo, é
evidente que mesmo depois de eleitos, politicos continuam usando as midias sociais, seja
para divulgar os feitos de seu governo ou seja para manter sua influéncia no meio digital,
junto a sua base eleitoral.

Neste ano, com a impossibilidade de realizacdo de congressos, reunides e encontros
presencialmente, a utilizacdo de plataformas digitais se mostra crucial. Assim como o
MINIONU, a prépria Organizagao das Nacdes Unidas (ONU) estd adaptando seus foruns e

arenas de debates para o contexto de pandemia. Segundo um porta-voz, “os debates da

! Election Campaigning on Social Media: Politicians, Audiences, and the Mediation of Political Communication
on Facebook and Twitter

2 Social media have become ubiquitous communication channels for candidates during election campaigns.
Platforms like Facebook and Twitter enable candidates to directly reach out to voters, mobilize supporters, and
influence the public agenda.



Assembleia Geral, tradicionalmente o evento de maior destaque da ONU no ano, reunirdo
lideres mundiais virtualmente em setembro, que fardo discursos por meio de videos.” Assim,
a politica internacional ¢ conduzida, de modo a manter vivas as discussdes da sociedade
internacional.

Logo, ficam claras as necessidades de os lideres politicos se adaptarem aos ambientes
virtuais e de transformarem sua linguagem para as redes sociais, que exigem uma
comunicagdo facil assim como a do jornalismo. Desse modo, a agenda internacional
consegue se manter atualizada e frequente, frente a situagdes de normalidade ou ndo, como

agora.

3 A COBERTURA JORNALISTICA?

O MINIONU este ano ocorre virtualmente. Isto significa que toda a cobertura
jornalistica desta edigdo sera realizada em ambiente também virtual, e que as delegacdes do
CINI deverao utilizar todos os instrumentos e plataformas disponiveis para melhor aproveitar
o modelo de simulagdes. Em suas edi¢des anteriores, o projeto contou com a presenca de
centenas de alunos do Ensino Médio, Voluntarios, Diretores e Diretores Assistentes e este
ano ndo serd diferente, mesmo que a distdncia. Ademais, uma infinidade de pautas sera
tratada a0 mesmo tempo nos dias que precedem e que seguem o evento. Logo, em um
ambiente tdo complexo, a fluidez de informagdes ¢ primordial, ndo s6 para comunicar o que
esta ocorrendo, mas também para o bom funcionamento e organizacdo do projeto, sendo uma
maneira de “[...] interagir com a sociedade e ampliar sua sustentabilidade institucional”
(EMPRESA BRASILEIRA DE PESQUISA AGROPECUARIA, 2007, p. 5).

A imprensa internacional tem como principal papel a transmissao de informagdes aos
seus espectadores e interlocutores, de modo a fazer uma tradugdo dos acontecimentos que
ocorrem em ambito global. Nesse contexto, ela atua propagando informagdes para fazé-las
chegarem ao grande publico, constituindo-se, assim, como uma conexao entre os tomadores
de decisdo e aqueles que sofrem os impactos dessas acdes. Essa traducdo deve se dar por
meio de uma linguagem simples, de facil acesso e compreensao. (FIGUEIREDO et al, 2018).

Além disso, o jornalismo internacional pode versar sobre diversas esferas, uma vez que as

3 A presente se¢do deste Guia de Estudos contém material escrito €, portanto, creditado a Brunno Freitas Cunha
e a Isabella Magalhdes Tolentino - Diretores Assistentes da 20° edigdo do MINIONU, realizada no ano de 2019.
O texto foi reeditado pela diretoria do CINI da presente 21° edigao.



questdes internacionais podem ser de cunho politico, econdmico, social, religioso, cultural,
entre outros.

Desse modo, o jornalista possui uma espécie de compromisso com a sociedade, ja
que levara as pessoas noticias de assuntos que muitas vezes lhes impactam diretamente.
Assim, ¢ de suma importancia que as informagdes transmitidas sejam criveis € que as
interpretacdes apresentadas pelo jornalista se deem de forma clara e concisa, fornecendo
explicagdes de questdes mais técnicas e explicitando o contexto no qual a noticia esta
inserida. E também fungio do comunicador realizar uma curadoria acerca dos ocorridos a
serem noticiados, de que forma isso deve se dar e para quem, além de averiguar se aquilo que

sera apresentado ao publico possui veracidade (JORGE, 2008).

3.1 Como Realizar uma boa Producio Jornalistica

Diferentes ambientes requerem linguagens diferentes (EMPRESA BRASILEIRA DE
PESQUISA AGROPECUARIA, 2007, p. 11). O ambiente diplomatico, representado durante
o0 projeto, requer, portanto, uma postura condizente com sua formalidade. Dessa maneira, a
cobertura realizada deve ser formal e objetiva. “A linguagem jornalistica ¢ pragmatica e
entendida como instrumento da comunicagdo especializada para transformar fatos em relatos
concisos e diretos, buscando sempre a compreensdo do interlocutor” (EMPRESA
BRASILEIRA DE PESQUISA AGROPECUARIA, 2007, p. 11). “[A]o papel do jornalista,
persiste o de atuar como conector, curador, certificador e tradutor dos acontecimentos - ainda
que em multiplas plataformas, formatos e localidades.” (FIGUEIREDO et al., 2018, p. 567).

Para facilitar o cumprimento desses ¢ preciso ressaltar, inicialmente, que o
vocabulério deve ser o mais preciso possivel. Evitar palavras desnecessarias e termos muito
especificos facilita ndo s6 o trabalho de redag¢do, mas também a leitura e compreensdo do
leitor. Isso, no entanto, ndo significa ‘pobreza vocabular’. “Da precisdo resultara a clareza,
sem a qual ndo ha comunicacdo bem sucedida” (CHAPARRO, 2016, p. 5).

Inicialmente, faz-se necessario definir o que se entende por cobertura jornalistica.
Posteriormente, ¢ preciso definir sua estrutura basica, composta por dois elementos: titulo e

0 corpo.



3.2 O que é, de fato, uma cobertura jornalistica?

Por cobertura de um evento entende-se que acontecimentos que se ddo em um mesmo
contexto especifico serdo reportados, levando em conta as mais diversas esferas desse
episddio, de modo que ele seja abarcado da forma mais ampla possivel (PINTO, 2009). Um
dos primeiros passos para a produc¢do de uma noticia ¢ a defini¢ao da pauta, que consiste em
uma espécie de guia daquilo que serd produzido, um esbogo inicial da noticia/reportagem
final. A pauta envolve a questdo que serd tratada e investigada e os meios para tal. Como se
trata de um reflexo da realidade que se apresenta de forma dinamica, é normal que tenham
mudangas e sofram adaptagdes ao longo do percurso (FIGUEIREDO et al, 2018).

De acordo com o Manual de Redacdo da Folha de S. Paulo de 1987, as pautas devem
conter alguns elementos bésicos, como um histérico resumido daquilo que se busca
investigar; uma hipotese; os topicos mais importantes € 0 nome de pessoas que podem vir a
ser fontes de informacdo sobre o determinado assunto (FIGUEIREDO et al, 2018). As
noticias passam por um processo de selecdo e de transformagdo de acontecimentos da
realidade, e a producdo e publicac¢do dessas € a principal tarefa dos meios jornalisticos.

Ademais, alguns aspectos importantes devem ser levados em conta para a produgao
de noticias, como, por exemplo, a atualidade e contemporaneidade dos fatos reportados; a
sua importancia e impacto na vida das pessoas; o grau de emogao e dramaticidade e o quao
inédito sdo os fatos (FIGUEIREDO et al, 2018). Depois que o assunto que sera noticiado ¢
selecionado, ¢ necessario a realizagdo de uma ampla pesquisa sobre o tema, coletando e
averiguando as informagdes necessarias, através de meios diversos, como notas e entrevistas,
por exemplo, buscando-se sempre fontes confidveis (PINTO, 2009). Um texto jornalistico de
qualidade deve contar com uma boa coleta de dados, uma organizacdo das informagdes
reportadas adequada e uma narrativa precisa, que apresente um contexto historico do fato
tratado, opinides de pessoas relevantes para o tema e possiveis impactos e acdes posteriores
referentes ao acontecimento retratado (PINTO, 2009).

Por fim, ¢ importante também que o jornalista faca uma investigacao e realize leituras
prévias acerca do tema que ird tratar. Assim, no ambito do CINI, os ‘jornalistas voluntérios’
deverdo estar familiarizados com os temas dos comités que serdo discutidos, além de
entender como organizar as informagdes coletadas em uma estrutura simples composta por
dois elementos bdasicos. Ademais, as delegagdes do CINI deverdo utilizar todas as

plataformas digitais do MINIONU virtual, atentando-se para o contexto imposto a edicao.



3. 3 O Titulo

O titulo deve ser curto e atrativo, uma vez que ele ¢ responsavel por atrair o leitor e
fazé-lo ter interesse no restante que serd escrito. O seu objetivo € sintetizar o que vird a seguir
em poucas palavras. Alguns exemplos:

1 - “Subsidio é pauta na OMC” (COSTA, ARRUDA, 2012, p. 4).

2 - “Delegagdes divergem sobre conceito de desenvolvimento” (RUSSO, ANCHER,

2017, p.9).

3 - “Intervengdo do secretario geral da ONU no CDB” (FREITAS, CHAVES, 2010,

p. 7).

4 - “Crisis at Peace building Commission and rescue” (AZEVEDO, 2010, p. 7).

As palavras devem ser alocadas de modo a formar frases curtas e diretas que serdo
facilmente compreendidas. No entanto, pode-se optar também por um subtitulo que

complemente e torne a reportagem a ser lida ainda mais chamativa e interessante.

3.4 Corpo

Aos paragrafos da-se o nome de corpo. O corpo, assim como o titulo, ¢ caracterizado
por sua objetividade, uma vez que “[...] o estilo jornalistico se caracteriza por ser claro, direto,
conciso, facil e acessivel a qualquer leitor. Para escrever um bom texto, o jornalista deve usar
frases breves, palavras curtas, vocabulo usual, estilo direto (ordem direta das frases — sujeito,
verbo e complementos) [...]” (PRETTO, 2009, p. 482). Logo, deve articular os principais
eventos de maneira organizada, de modo que “as ideias tenham relagdo logica entre si”
(CHAPARRO, 2016, p. 6) e possibilitar uma fluidez de forma natural. Sites de sindbnimos e
dicionarios sdo boas ferramentas nesse processo.

De modo a facilitar a escrita, muitas vezes se utiliza o ‘topico frasal’, também
chamado de ‘frase-sintese’, ja que consiste em um periodo que ira enunciar a ideia principal
do restante dos paragrafos. Tal elemento ajuda o leitor a se situar na discussdo e na melhor
estruturacdo do texto, uma vez que ele ira, de certa maneira, determinar o que devera conter
nas palavras subsequentes. Além disso, em relagdo a construcao do texto, quando ele contar
com termos muito especificos de uma dada area tematica, ¢ importante explica-los de uma
forma mais geral, facilitando sua compreensao.

Por fim, ¢ preciso se atentar para o emprego do mesmo tempo verbal ao longo do

texto, da grafia de palavras e regéncias verbais e nominais corretas, pontuagdo e organizagao
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e estruturacdo de paragrafos e, também, para evitar repeti¢do de expressdes € conjuncdes ao
longo do texto. Isso evita que o leitor se sinta cansado e se perca durante sua leitura
(SQUARISI; SALVADOR, 2005). O jornalista deve, além disso, evitar exprimir juizos de
valor em seus textos (SQUARISI; SALVADOR, 2005), uma vez que esses podem

comprometer o carater de impessoalidade na transmissao dos acontecimentos.

4 FOTOJORNALISMO

A fotografia ¢ uma forma de registro que se tornou uma ferramenta essencial para
eternizar momentos. Por meio dela, pode-se descrever um acontecimento de modo que
futuras geragdes consigam visualiza-lo de forma concreta. Em eventos como o MINIONU,
o registro fotografico ¢ de suma importancia pois, além de divulgar o projeto e mostrar sua
grandiosidade, serve de documentagao para inspirar as edi¢des futuras. Esse evento vai muito
além de um simples modelo de simulagio. E uma forma dos jovens fazerem politica,
discutirem assuntos da atualidade e terem suas ideias ouvidas. Apesar de ndo registrar
palavras, a fotografia captura as emogdes que marcaram as inimeras pessoas que vivenciam
esse evento. Ela reflete a esséncia do MINIONU, pois estimula a criatividade e faz com que
os individuos direcionem seu olhar e analisem de maneira critica a realidade do mundo ao
seu redor. O fotojornalismo durante a edi¢ao virtual do MINIONU ser4 explicado com mais

detalhes na se¢do seguinte.

5 FUNCIONAMENTO E PRODUCAO DAS MIDIAS SOCIAIS

O comité Internacional de Imprensa produz conteido em diversas midias ao longo

dos dias de simulagdo. E importante que os delegados saibam da importancia de todas elas.

5. 1 Primal Times

O Primal Times ¢ a mais antiga das midias utilizadas pelo Comité de Imprensa do
MINIONU. Mesmo sendo acompanhado por outras midias ja hé alguns anos, o Primal Times
continua sendo importante para o Comité ndo sé pela presenca consolidada que ele possui
dentro do modelo, mas pela oportunidade que oferece aos reporteres de trabalharem com a
produgdo de conteudo impresso durante os dias de simulagdo. Por essas razdes que tanto a
permanéncia desse veiculo de comunicagdo como a preocupagdo com a sua boa produgio

sdo essenciais dentro do comité. No entanto, em virtude da edigdo virtual deste ano, o Primal
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Times tera todas as suas edi¢cdes publicadas somente online, no blog do CINI, e
compartilhadas pelos varios canais de comunicacdo virtual nos dias de simulagao.

Cada reporter escrevera diariamente sobre os principais acontecimentos do comité
que esta cobrindo e ainda terd a oportunidade de colher entrevistas, dados e anotagdes, por
meio dos canais virtuais disponiveis, que o ajudardo a redigir a matéria que ele devera
entregar ao editor do jornal. Para tanto, teremos monitores responsaveis por auxiliar os
reporteres nessa tarefa. O tamanho do texto e o seu horario de entrega serdo definidos durante
o inicio das simulagdes. Outro elemento importante da producdo da noticia ¢ a escolha da
foto que ilustrara a matéria. A dindmica serd a seguinte: cada repdrter buscara na Internet
imagens relacionadas ao tema do Comité e/ou ao que estava sendo tratado durante o tempo
que cobria determinada simulagdo. Outras informacdes sobre a cobertura e a producao do
Primal Times serdo dadas no nosso blog e no primeiro encontro de todo o Comité de

Imprensa, no primeiro dia do MINIONU.

5.2CINITV

Os delegados que redigirdo para o jornal também poderdo produzir para o CINI TV.
Nesta edi¢ao virtual, no entanto, a dindmica serd a seguinte: o delegado que se sentir a
vontade podera gravar um video curto, durante os dias de simulagdo, compartilhando a
experiéncia do MINIONU Virtual. Além disso, o delegado do CINI pode, ao entrar em
contato com delegados de outros Comités (pelos canais virtuais) para entrevista, solicitar que
eles gravem um pequeno video contando sobre a experiéncia virtual e/ou sobre o que
acontecia em seu Comité. Ele pode relatar uma discussdo interessante que se deu ou algum
acontecimento importante enquanto simulava.

Esses videos deverdo ser entregues ao monitor de texto do CINI que o auxiliara na
cobertura jornalistica ou diretamente ao Diretor Assistente de Midias e Comunicagao,
Marcelo Vinicius (o contato dele estard presente nos grupos que montaremos para manter
nossa comunicacao aberta durante o 21° MINIONU). Ele sera responsavel por editar os
videos recebidos, adequando-os, sempre que necessario, aos padrdes estabelecidos para
compartilhamento nas redes sociais. Outras informagdes sobre a cobertura e a produ¢do do
CINI TV serao dadas no primeiro encontro de todo o Comité de Imprensa, no primeiro dia

do MINIONU.
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5. 3 Fotografia

Além de cobrir o MINIONU e produzir material informativo sobre ele, ¢ um dever
honroso do Comité de Imprensa contribuir para a documentagdo da histoéria do modelo. Para
tanto, precisamos registrar o evento em videos e fotos que contém como cada edi¢do do
evento acontece. A confec¢do, a publicagdo e o compartilhamento de videos foram abordados
na secdo anterior, dadas as condi¢gdes contextuais da edigdo virtual deste ano. O registro
fotografico seguird uma dindmica semelhante: os delegados que produzirdo as notas
jornalisticas acerca dos Comités que cobrirdo também buscardo na Internet imagens
relacionadas ao tema do Comité e/ou ao que estava sendo tratado na simulagcdo durante a
producdo de sua reportagem e anexardo/colardo essa imagem no documento em que estiver
produzindo a nota jornalistica, atentando-se para creditar devidamente sua fonte. Os
monitores de texto e a Diretoria do CINI estardo a disposi¢ao, pelas nossas redes virtuais de
contato, para ajuda-los em caso de dividas ou de dificuldades nesse e nos demais processos
relativos aos trabalhos do Comité nesta edigao.

Durante os dias de simulacdo os delegados produzirdo materiais relativos a cobertura
das sessdes, as entrevistas, as reportagens e as informagdes acerca dos outros comités. O
Comité de Imprensa se distribuird de modo que 2 delegados sejam alocados dentro de cada
um dos 14 Comités exercendo diversas funcdes relativas a imprensa nos dias do evento. No
MINIONU Plural, um espaco especial do 21° MINIONU que ocorrerd no dia 10 de outubro,
a producdo ndo ird parar, ainda que ndo haja simulagdes tradicionais. Nesse dia, todos os
delegados do CINI escreverdao uma nota jornalistica/um texto critico sobre os Workshops da
UNESCO (2020), CSW (2018) e OMS (2020), que serdo em horarios distintos via /ive no
Instagram oficial do MINIONU. Assim que finalizados os Workshops, os textos produzidos
serdo revisados pelos monitores de redagcdo. Mais tarde, no mesmo dia, aqueles delegados
que se sentirem a vontade, confortaveis e seguros para participar da Roda de Conversa que
englobara as tematicas dos trés Comités ja mencionados serdo responsaveis por elaborar um
texto sobre ela. O processo de entrega e revisio sera o mesmo. E importante lembrar que os
monitores de texto e a diretoria do CINI estardo a disposi¢do dos delegados, pelos canais de
contato virtuais, para dividas e orientacdes durante a producdo textual. Esses e outros
esclarecimentos, bem como demais informagdes, serdo dados em nossa primeira reunio.

Esperamos que tenham uma excelente experiéncia. Aguardamos ansiosamente por

vocés em outubro. Até mais!
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