Carta de apresentacao

Caros reporteres,
Eu, Pollyanna Reis Dias, graduanda do 4° periodeeli@cdes Internacionais, serei a subeditora do
PRIMAL TIMES neste 9° MINI-ONU. Na edicdo anterioabalhei como voluntaria do Primal.

Entre tantas fungfes originalmente direcionadasna adarante o evento cobri matérias do Comité
ECOSOC assim como vocés fardo em seus respectorogés. Espero poder auxilia-los diante das
dificuldades que aparecerdo, junto ao Editor Rodrjgara confeccionarmos excelentes jornais
diarios.

Ressalto a necessidade de dominarem a tematicaspaopelo Comité que irdo cobrir como
também a respeito do Jornalismo. Aguardo compromeeiio com o evento, espirito investigador e
dinamismo para corremos contra o tempo.

Bem, certamente irdo se apaixonar e curtir estalagéo.
Até breve!

Caros colegas de jornalismo,

E com muita satisfacéo que eu e a editora Pollyeerebemos vocés na redacéo do Primal Times.
Meu nome é Rodrigo Augusto Santos (rasantus@msh.eosou o editor-chefe do jornal. Estudo o
7° periodo de jornalismo e participo pela 42 veMdidI-ONU. Em 2003 fui delegado no ACNUR

e em 2005 e 2006 tive a experiéncia que vocéserao t

O Comité de Imprensa é uma 6tima oportunidade d&atmcom o jornalismo. Para os reporteres
do Primal ndo ha simulacao, é a pura profissacepérter durantes os quatro dias. O jornalismo
ocupa um importante papel de integracdo entre agddda Isso exige de todos ndés um
comprometimento com a honestidade dos fatos, a,&ims direitos humanos. Preparamos um
manual de redacdo pensando nisso. E esperamokeqontibua em seus estudos.

Aproveito para agradecer a contribuicdo do profeabuir de Oliveira Junior e as preciosas licoes
do professor Mozahir Salom&do. Também, agradecoodwuaf particular, o incentivo da amiga
Priscila e do inesquecivel professor panamenho gusene apresentaram o modelo, assim como
agradeco ao amigo Marcelo, prova que o MINI-ONWalde aprendizado, possibilita grandes
amizades.

Reporteres, estamos ansiosos para encontra-losarGas com vocés para a producdo de um jornal
de qualidade. Sera uma experiéncia inesquecivaltpdos nos.

Até a redacéo, senhores!



MANUAL DE REDACAO E COMPORTAMENTO DO JORNALISTA

O jornalismo é a escola de formacao e de aperfer@rao para o escritor, isto €, para o individuo guga a
compulsdo de ser escritor. Ele ensina a concisésalha das palavras, d4d nogdo do tamanho do texte
ndo pode ser nem muito curto nem muito espichado.siéma, o jornalismo é uma escola de clareza de
linguagem, que exige antes clareza de pensament@roporciona o treino diario, a aprendizagem
continuamente verificada. Nao admite preguica, §uemal do literato entregue a si mesmo. O texézipa
saltar do papel, ndo pode ser um texto qualquemBiginas de jornal que sdo dos mais belos texterlios.
E o escritor dificilmente faria se néo tivesse aighcao jornalistica.

Carlos Drummond de Andrade

PRIMAL TIMES E O JORNALISMO NA ONU

O jornal Primal Times € publicado desde a segudliigio do Mini-ONU. No ano de 2007
sua linha editorial foi reformulada e as matériatas até entdo pelos alunos de jornalismo e
relacdes internacionais, passaram a ser produpolaslunos do ensino médio. As noticias sédo
focadas nos bastidores do Mini-ONU, nas cobertdaasdiscusses dos 15 comités e, também, séo
produzidas matérias ficticias com o objetivo detgaas discussdes nos comités, oferecendo-lhes
maior dinamica.

O Primal Times reflete uma postura que as Nacdedas mantém desde sua fundacao:
apoiar a imprensa, comungando idéias como propiiavanco dos valores democraticos pelo
mundo. Em 1946 a ONU criou um centro de informaghege em 60 paises, que além de informar
sobre a instituicdo, fornece aos jornalistas imséntos para ampliar seus conhecimentos através de
seminarios que tratam de politica, economia e dassociais. O departamento que centraliza todas
as informacdes da organizacdo é o Médartament of Public Informatigncom sede em Nova
York.

JORNALISTA INTERNACIONAL OU CORRESPONDENTE INTERNAONAL

Jornalista Internacional € todo aquele que é dovaaum pais estrangeiro para cobrir seus
acontecimentos. Para ser um bom correspondenteantenal é preciso ter dominio da cultura, da
politica e da economia do pais que estiver repdota® escolhido para essa missdo deve ser uma
pessoa de bastante credibilidade, vasto conhemneaii¢ inteira confianca do jornal. Nessa funcgéao,
nao basta ao jornalista ser objetivo, ele devedsus@entendimento internacional. Muitas pessoas
entram em contato com a cultura de um pais sonpefweque é vinculada na imprensa, por iSso a

importancia do correspondente. Esse sera seu aesafio reporter do Primal Times.



FUNCAO DO JORNALISMO

A fidelidade aos acontecimentos e a pluralidadaeddeas € base do jornalismo. Mas o

jornalismo vai além: fiscaliza os poderes legistzj executivo e judiciario no cumprimento de

suas funcdes e torna publica qualquer forma deocalDsjornalista deve se guiar por valores

universalmente compartilhados, como o respeitalaegos humanos. Em sociedades democréticas

com valores consolidados, a sua principal funcéo réediacdo entre os diversos grupos que a

compdem. Nessa missao, a sociedade perdoa algianagressdes desse profissional como revirar

lixeiras, mas elas devem ser feitas em defesa tdoegse publico e ndo para vasculhar a vida

privada. Qualquer pratica que impeca a multiplidelde informagdes ou a deturpe € uma disfungéo

no fazer jornalistico, ja que sua funcdo € esaarex sociedade. Abaixo, dez principios

internacionais do jornalismo:
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consciéncia do jornalista no cumprimento de swefda servigo do publico;

preservacao da independéncia interna e externa;

adocao dos direitos humanos, especialmente odlibdisico da liberdade de palavra, de
imprensa e de radiodifuséo;

tolerancia para com outras nacionalidades, racasligibes;, ado¢do da paz e da
compreensao entre 0S povos;

respeito pela verdade; informacédo confiavel aoipabhediante verificacdo das fontes de
noticias; retificacdo das noticias erréneas;

preservacgao da confidencialidade profissional,us tgpousa a confianca do jornalista;
respeito pela vida privada e pela intimidade pdssoa

nenhuma critica difamatdria, a menos que o interpgblico a justifique;

nenhuma exaltacdo a violéncia, a brutalidade e aralidade; consideracdo da situagéo

especial dos jovens;

10.nivel de educacéo proporcional a alta responsad#idio jornalista.

O QUE E ANOTICIA

Noticia é tudo o que € imprevisivel, inesperado. éxemplo classico € o que diz que se um

cachorro morder um homem ndo é noticia, mas seneefmo morder o cachorro é um fato

jornalistico.

Alguns critérios de noticiabilidade sao: proxinmdda relevancia, interesse humano,

importancia cientifica e curiosidade. A proximidatie respeito ao que € de interesse local, noticias

do pais, cidade ou bairro; a relevancia é a imporae o impacto do fato na vida dos cidadaos;



interesse humano sdo questdes relativas aos dirbitmmanos; importancia cientifica sdo as
novidades da ciéncia que afetam a sociedade; esalade sdo coisas que fujam ao senso-comum
ou despertem interesses nas pessoas.

N&o force a barra. Se um fato ndo é noticiavelcaide-0. Se 0 acontecimento é noticia, ele
€ autdbnomo, nasce pronto. Nao € necessario aumeot#tar ou inventar. O jornalista é apenas a
caneta que registra no papel, ndo é seu criador.

E o jornalista deve agir pela curiosidade, buscassunto que esta investigando de forma
incansavel. Ao fazer uma matéria, € preciso anadisanformacdes obtidas e se questionar: tenho
clareza do tema? Ouvi um numero suficiente de pe8s@® que eu disse esgota 0 assunto? Ou ha
pontos obscuros a serem esclarecidos? Na duvidgartlhe com outro colega e peca a ele que
leia o0 texto para ver se entendeu. A exatiddo fanmracdo é essencial para a credibilidade da
noticia. Qualquer erro descoberto pelo leitor, sefgnome ou uma data errada, faz com que ele

duvide da veracidade do relato.

DENTRO DAS REDACOES

Para vocé se situar dentro do jornal, uma breydioca¢do de como a matéria chega ao
leitor. O primeiro passo para a construcao da iaoéi@ apuracdo. Geralmente ela é feita através de
uma pauta que levanta questdes sobre o que sestigado. Nas redacdes existe o pauteiro, que é
guem levanta informacgfes prévias. O jornalista, @aem maos, sai a rua e ouve as fontes
necessérias. Feito isso, volta para a redacd@eredimatéria e depois a entrega ao editor ou ao
subeditor. Eles Iéem o texto, fazem as correcoesficam se ndo falta mais nada e apds esse
processo, a matéria é enviada ao diagramador wag@id € encaixar o texto e as fotos no jornal de

forma harmoniosa. Em algumas redacdes o propritespfaz as fotos.

A PAUTA

Espécie de guia para o reporter, a pauta contéantes (pessoas que serao entrevistas), 0s
lugares e o tamanho que se espera da matérianab. jBta é feita a partir de uma reunido de pauta,
onde participam os editores do jornal. A pauta mmEteonstruida através mdeaseqsugestées de
pautas enviadas ao jornal por assessorias de isgpdenempresas ou instituicdes), por questdes
julgadas relevantes pelos editores ou sugestogsrdpsos jornalistas. A pauta ndo € uma camisa

de forga, é s6 uma indicacao sobre a noticia. @sewmistos podem acontecer: fique atento a eles.



VERBO APURAR

A apuracdo, a boa apuracao, € o que garante sssude texto e do proprio jornalista. Mas,
afinal, o que é apurar? E pesquisar sobre o asguetwai cobrir, descobrir o que é mais importante
naquele acontecimento, e, ja no "local do crimehversar com as pessoas, observar os detalhes -
principalmente os menores detalhes.

Antes de sair da redacao do Primal Times, € bomr fama pesquisa sobre o assunto do
comité. E bom ter clareza de seu funcionamento, cmmo das funcdes de seus diretores. Quando
o jornalista ndo tem conhecimento aprofundado sobiréema, como ciéncia ou economia, é uma
boa consultar algum especialista. S&o cuidadopur@gio: levantar os nomes corretos das pessoas
€ seus cargos, assim como o nome correto dos fugaeehouver duvida, ndo escreva a matéria
antes de checar se tudo esta correto.

A apuracdo € importante, pois muitas vezes o ligstaaprecisa interpretar a noticia.
Interpretar é dar as causas e conseqiéncias deameemento. HA temas especificos, e nem
todos que léem sdo especialistas. Para isso és@reuiita pesquisa. No entanto, na hora de
interpretar, todo cuidado é pouco, pois interp@atdo é dar opinido. Interpretacao € traducao, nao

julgamento.
ESTRUTURA DO TEXTO

O primeiro paragrafo do texto deve ser usado pssamir a matéria. Ele € chamado de
Lead Os paragrafos seguintes servem para o desenwsitonto que foi anunciado. A funcédo do
lead é atrair o leitor para o texto. O termo é origimd@la lingua inglesa e significa “guia’. Ou seja,
além de orientar o leitor, condensa as princip#igrinacoes. A dica para um bdead € fazé-lo
respondendo as seis perguntas: quem, o qué, camanda@ onde e por qué. Exemplo: “Em
outubro, no campus da PUC Minas, serd realizado ini-@NU: Modelo Intercolegial da
Organizacdo das Nacdes Unidas. Em seus quatrord@hera aproximadamente mil alunos de

todo o Brasil.” Mas além da forma classica, haasitipos deead

TIPOS DELEAD

O “lead classico” responde as seis perguntas, quem, acqo®, quando, onde e por qué; o
“lead narrativo” ou literario é mais livre que o classiasando recursos literarios, parecendo com
um conto; o lead contraste” contrapde dois fatos co-relacionadd$ead descritivo” descreve um
ambiente, uma situacao; tead citacdo” reproduz a afirmacédo de alguém; dead em ordem

cronoldgica” da destaque a circunstancia do tempo.



O uso ddead foi criado nos Estados Unidos na década de 50ubstitiicdo ao “nariz de
cera”, que é uma introducdo vaga da matéria. @ daricera € um recurso para enrolar quando nédo
h& informacdo, e por isso deve ser evitado. O qlead promete, o resto da matéria precisa

apresentar.

DICAS PARA UM BOM TEXTO JORNALISTICO

Antes de tudo, o jornalista precisa saber queeesce se comunicar com alguém. Como ele
nao sabe quem vai ler, o texto precisa ser entenubd todos. A concisdo é um fator importante,
pois 0 excesso de informagao confunde o leitor.

O texto € como a impresséo digital. Cada um degerd/olver o0 seu texto, pois seu estilo
sera a sua marca pessoal. Nao ha, e nem deve baveradrdo para o texto jornalistico. No
entanto, algumas convencdes devem ser respeitamas, a forma de grafar nimeros, a colocacao
das aspas, a formatacdo das palavras em outraadingssas convencdes ndo prejudicam o estilo e
dao unidade ao jornal.

No momento da apuracéo, o repérter ndo deve carrfissua memoria. E indispensavel ter
em maos um bloco de anota¢des. A memoria podeaseodira. Na hora de redigir a matéria vocé
deve ter por perto seus escritos. E ap0s termirtaxto, leia-o varias vezes. Na pressa, sempre
esquecemos de colocar virgulas, acentos, ou compat@aas. Também, preste atencédo se o que
escreveu corresponde ao que estava pensando. Gomsesgar o que queria? O texto esta
inteligivel? Por isso € essencial ler varias vezssu texto.

A repeticdo de palavras cansa a leitura, poréssopportante o uso de sinénimos. Periodos ou
paragrafos longos também devem ser evitados. Pavar sse o texto esta bem escrito e
compreensivel, leia-0 em voz alta para outra pe€3o@o problema que prejudica a compreensao
sdo informacdes soltas, sem explicacdes. Tambémpdartante deixar claro que todas as afirmacgdes
gue estdo no texto sdo do entrevistado. Aspas pedemsadas, e neste caso € comum usar verbos
apos o trecho citado. Exemplo: “As discussdes GBANBR estdo produzindo efeitos positivos',

afirmou o ministro de relagcfes exteriores da Nigasa.

ALGUNS VERBOS QUE PODEM SER EMPREGADOS

Acredita; observa; expressa; aborda; afirma; declaranifesta; alerta; enfoca; destaca; lembra;
indica; opina; comenta; acrescenta; responde; apwdmonstra; refuta; condena; veta; acusa,
denuncia; convoca; propde; informa; desculpa-sépacudeixa transparecer; pergunta; indaga;
guestiona; ressalta; considera; defende; insistea; fprega; comprara; responsabiliza; define;

conclui; finaliza.



CUIDADO COM ADJETIVOS

Um adjetivo ndo define absolutamente nada em wuntecimento, somente traz imprecisao
ao texto. Dizer que era grande ou pequeno, feibamito, ndo explica a dimensao ou a beleza de
algo. Se vocé teve uma impressao ruim do que cad®ialgo te causou revolta, narre isso da forma
como Vviu e o leitor sentirh 0 mesmo. Nao é prediger que um acidente foi horrivel ou que um
politico é incoerente se o fato for narrado contigé®. O leitor tem sensibilidade e senso critico,

ndo h& necessidade de orientar seus pensamentos.

JORNALISMO COM ELEGANCIA

N&o existe elegancia sem simplicidade. Um textoajdstico é simples quando procura a
palavra exata para definir um acontecimento. Auagem do texto deve se aproximar da forma
cologuial, sem, no entanto, utilizar-se de expressfie ocasido, como “tipo assim” ou a “nivel de”.
Também é importante nunca utilizar palavras ouesgires sem conhecer o seu significado, pois
vocé corre o risco de emprega-las de forma incrilermos técnicos e palavras pouco conhecidas
devem ser substituidos por outras que tragam raEza ao texto. E preciso levar em conta que a
leitura do jornal deve ser agradavel ao leitorageéndo-lhe informacgfes, que € a razao de ser do
jornalismo.

O comportamento do repoérter também é importantan@o vocé sai a rua para conseguir
informacdes, deve agir com discricdo. O jornaligta € mais importante que a noticia. Lembre-se:
vocé esta la s6 para apurar, ndo para se destagarnalista € um mediador entre os diversos
grupos que compdem a sociedade e ndo um artistdedasdo ou uma personalidade. Humildade é
sempre o melhor caminho. E outra coisa: quandaraljsta erra, é fundamental reconhecer seu

erro. Assim ele valoriza a confianca que os legdéen em seu trabalho.
COMPORTAMENTODO JORNALISTA

O jornalista € um contador de historias. Sua naa@ima € o tempo presente, as pessoas
presentes, os acontecimentos do cotidiano. Seos diévem estar abertos aos pequenos detalhes
gue inicialmente ndo damos importancia, como o entbie o0 jeito de se comportar de um
personagem. Além do que é dito, ele deve captamaslinhas, a atmosfera do ambiente. Por
exemplo, se alguém diz ndo estar nervoso e, notent@o para quieta, isso deve ser registrado na
matéria. O contexto em que as declaracdes sée &easencial para a compreenséo do discurso do
entrevistado pelo leitor. Vale lembrar a regra dgta/o: uma boa discricdo esclarece mais o leitor
do que um adjetivo.



Antes de sair do jornal, o reporter deve ler on@tiTimes, pois é importante que ele saiba o que
acontece nas outras comissfes e 0 que aconteadia aaterior. O repOrter deve ser discreto em
suas atitudes e cordial. E importante que o repnéile chame atencio, pois ele ndo pode perder de
vista o0 seu objetivo principal: a busca pela natiEi precisa saber que o jornal € fruto da redzac
coletiva. Todos sdo importantes, fotografos, repés, editores, diagramador e ilustrador. A

sintonia entre eles é essencial na producdo deaterial de boa qualidade.

QUESTOES ETICAS

O jornalista deve se guiar pela ética do bom-seBeascar ter consciéncia tranquila para
uma boa noite de sono deve ser a bussola éticaofiesonal. Nao cabe a ele fazer julgamentos,
emitir opinides ou se achar o dono da verdade.hd&eerdades, ha versdes. Ao consideramos isso,
devemos respeitar as diferencas e nao cometer uguattiscriminacado por idade, cor da pele,
preferéncia sexual, género ou religido. A missadgadnalismo € informar, esclarecer, eliminar
preconceitos e nao reforcar-los com sua divulgacéao.

Frente a diversidade de culturas e de interessesndmeros Estados representados na ONU é
necessario que as especificidades dos atores j#n ssuzidas a preconceitos. Fruto do acordo
entre os Estados, os principios “universalistasppstos por esta organizacdo intergovernamental,
busca por meio das negociacdes conviver com assdlaeles dos 192 Estados (dado de 2006) que
a reconhece. Esta coordenacao politica ndo seaesg®tdrgaos principais, mas sua gestéao leva em
conta as multiplas competéncias tematicas dos is@aom o UNICEF e OIT, por exemplo, em
gue a abrangéncia dos diversos Estados a diferemsisegura sua permanéncia.

Independente de qual referéncia social o jornaBstadentifique, as diversidades devem ser
apresentadas sem juizos de valor. Cabe lembraegjamos, em nossos cotidianos, inseridos em
situagcbes sociais que se tornaram naturais e caoe$10ssos olhos. No entanto, aquilo que se
tornou um padrédo de comportamento entre determigagipo social, uma vez que persistiu no
tempo e nos deu um sentido, pode ser irreal a soti@dade. O estranhamento diante de outras
culturas é recorrente, mas é importante entendeadro de referéncias especificas do outro. Qual
a sua importancia? O que esta sendo transmitidoacsna ocorréncia? Como os individuos guiam
seu comportamento?

Como centro politico de normas, o0 contexto daroeggao é conflitivo, interage tanto com as
diferencas persistentes dos Estados quanto tramsfor de forma indireta as politicas
internacionais. Os Estados estdo dispostos a edgiempara conseguir seu objetivo, independente
de sua posi¢cdo. O que cedem? Reproduzem um jogodde? Isto faz determinadas praticas da

sociedade de certo Estado errado diante das demdodsenso moral das Relacdes Internacionais



contemporaneas? E interessante se colocar nodogautro para buscar entender estas complexas
relacbes. A partir do quadro de referéncia demicoratvale recordar que qualquer ato de

unanimidade foge ao que deveria ser 0 consensgpadpercute em autoritarismo.

GLOSSARIO

A

Articulista - Pessoa que escreve artigos para jornais easvist

Artigo — Texto opinativo assinado. De responsabilidadéusia do autor, pode expressar opinides
diferentes das emitidas pela publicacao.

Aspas— Declaragdo inserida em uma matéria.

B

Bigode— Subtitulo da matéria.

Barriga — Matéria com informacdes falsas ou erradas.

Box — Recurso editorial que se reveste de forma grgfiépria. Um texto que aparece na pagina
em um quadro, sempre em associacao intima com txtt@ mais longo. Pode ser uma biografia,
um dialogo, uma nota da redagdo, um comentaric@spacto pitoresco da noticia.

Briefing - Significa informe. Em jornalismo, pode ser usa&uo dois sentidos: instrucbes sobre a
execucao de uma tarefa ou resumo de informacdes solalquer evento que uma fonte da aos
jornalistas, quase sempre oralmente.

C

Cabeca— E usada para definir o tema da pagina. Tambénsante alto da pagina usada para
definir a Editoria responséavel pelo trabalho.

Cabecalho— Informacdes gerais e obrigatorias sobre a paddio. Inclui nUmero da pagina, titulo e
data da publicacao.

Caderno— Conjunto de paginas de um jornal que tratanogegbm 0 mesmo tema.

Chamada — Pequeno texto usado na primeira pagina para chamaencdo do leitor para
determinado material.

Checar: verificar, com fonte qualificada, se a informacace&dadeira.

Chefe de reportagem- Profissional que coordena os reporteres, determiio 0 que estes devem
fazer. Nos organogramas das redacgfes esse cargsevelm substituido pelo editor-assistente, que
€ responsavel pela producéo das reportagens.

Cobertura - Trabalho de apuragdo de um fato ou assunto.dstilé do repdrter ou equipe de
reportagem no local de um acontecimento. Pode mgalese ou tornar-se permanente, fixando
reporteres em determinado setor. Area ou eventoesplonsabilidade de um repérter ou editoria.
Coluna - Secéao de jornal ou revista, assinada ou ndantta de temas ligados a editoria ou secao.
Podemos encontrar colunas nas secdes ou editoiéaigolitica, economia, artes, agricultura,
esportes, etc. Muitas vezes, uma nota numa colengrestigio repercute mais do que uma
reportagem no mesmo veiculo.

Colunista - O responsavel pela coluna.

Copyright - Sao os direitos reservados ao autor de uma abra quem comprou os direitos do
autor. As fotos também tém seus direitos reservados

Crédito — Assinatura usada em foto ou para marcar matpraluzido por agéncia ou outra
publicacéo.



Cronica - Nao h& compromisso necessariamente com temasudidade, como os artigos de
opinido; o estilo é geralmente livre (literario)sento de regras de estilo jornalistico. O tem& é d
livre escolha do autor, que assina sua producao.

Cruzar informacgéo - Significa confrontar informacéao originaria deteteninada fonte com uma
fonte independente. Qualquer informacéo de cujacidade ndo se tenha certeza deve ser cruzada.

D

Deadline— Ultimo prazo para que uma edi¢&o seja fechadpewma reportagem seja concluida.
Declaracao— Texto ou opinido oficial expressa verbalmentegrdrevistado.

Derrubar a reportagem - Termo usado para expressar que uma reportagemander publicada.
Geralmente ocorre quando o reporter percebe queal@mnseguir apurar as informacdes, quando
uma entrevista é cancelada ou ainda quando o effisiste de abordar o assunto, ou quando entra
um anuncio.

Diagramacdo— Adequacao dos textos, desenhos, gréficos e fubos pagina, de acordo com 0s
padrdes visuais da publicacéo.

E

Editar - Preparar matéria para ser impressa ou emitidapadroes do veiculo.

Editor — E o jornalista que chefia um grupo de jornadisfae compdem uma editoria.

Editor-chefe - E o jornalista que chefia a redac&o do jornal.

Editoria — Secao especializada em determinado setor (espoticia, arte, meio ambiente, etc.)
Editorial — Texto com a opinido da publicacdo. Nao vem adsine geralmente, localiza-se
diariamente na segunda ou terceira pagina do jornal

Enquete— Pequenas entrevistas para levantar a opiniégordanidade.

Enxugar - Resumir um texto. Cada vez mais as publicac@iege®m que 0s textos sejam mais
concisas, que nio desencoraje a leitura. As vapeséim é preciso enxugar para caber na pagina
diagramada.

Espelho- E a previsdo do que vai ser publicado em umapampm a inclusdo dos andncios. Nao
confundir com diagrama. O espelho é feito pelo dapegento comercial da editora conforme a
previsdo do numero de péaginas pela redacéao.

Estouro - Ocorre quando um texto € maior que o espacoviade O editor normalmente suprime
dos textos as ultimas linhas ou ultimos paragrgf@ndo ocorre um estouro.

Expediente — Quadro com os dados gerais da publicacdo. Comsigatoriamente a relagéo de
diretores e editores-chefes e enderecos.

F

Fato - Entre um fato e uma declaracao prefira o primedescrever um fato com correcéo e
inteligéncia exige sensibilidade, informacé&o sabessunto e conhecimento do idioma.

Feature — Género jornalistico que vai aléem do carater &atumediato da noticia. Opde-saad
news que € o relato objetivo de fatos relevantes pavada politica, econdmica e cotidiana. Um
featureaprofunda o assunto e busca uma dimensao maip@i@mDefine-se pela forma, ndo pelo
assunto tratado. Pode ser um perfil, uma hist@imigresse humano, uma entrevista.
Fechamento — Etapa do processo de edicdo em que os trabaBmsencerrados. Depois do
fechamento ndo ha mais revisdo do texto e a eédigfiwiada para a gréfica.

Foca— Jornalista iniciante.

Fonte — Pessoa que d& origem a uma informacdo ao veipoloiniciativa propria ou por
solicitacdo do jornalista.



Fotografia - Recurso essencial do jornalismo contemporaneuna UWoa foto pode ser mais
expressivas e memoraveis que uma excelente reportagdo qualidades essenciais do
fotojornalismo o ineditismo, o impacto, a origimkade e a plasticidade.

Fotojornalismo - A fotografia jornalistica fixa um acontecimem@s suas impressdes. O fotografo

€ o relator visual entre a noticia e o publicomagem, nesse caso, é o certificado de presenca, € a
prova ao leitor que o jornal estava presente niginot

Foto-legenda— Pequena matéria usada para explicar ou de$tacar

Furo — Matéria jornalistica exclusiva de grande repsséao.

G

Gancho - Pretexto que gera a oportunidade de um traljatnalistico. Quanto mais pretextos ha
para a producdo de uma investigacdo jornalistiGas mportuna ela é. Quanto mais “ganchos”
estiverem por tras de uma edicdo, mais “quentes’ €ho. Um fato que se ligue, que dé margem a
outro, que sirva de ponte, de gancho, enfim, patiaia.

BN

llustracdo - Desenho ou composicdo grafica feita & médo plasirar determinadas noticias,
cronicas ou charges, na auséncia de fotografias.

Indicadores — Lista de dados do mercado financeiro em formialolela.

Intertitulo - Pequenos titulos colocados no meio do textce BHEfficio é usado para tornar o texto
menos denso. Ha publicagbes que preferem destasmsfretiradas do texto para colocar nos
intertitulos.

J

Janela- E quando se coloca uma foto menor dentro defotoanaior para destacar detalhes. Um
exemplo é quando se coloca uma grande foto de c&ndiio e no detalhe (janela) aparece uma foto
do aparelho que causou o incéndio. Esse recud@estiesuso nas publicacbées modernas.
Jornalismo analitico ou opinativo- Os fatos contemporaneos cada vez mais exigemilsea do
noticiario. A analise da ao leitor a oportunidade s£ aprofundar nos eventos, questdes ou
tendéncias. A analise do noticiario ndo deve safucmliida com a opinido ou 0 comentario, que
devem estar circunscritos as colunas e aos artigos.

Jornalismo critico - O jornal ndo existe para adocar a realidade, pags mostra-la de um ponto
de vista critico. Mesmo sem opinar, sempre é peksiaticiar de forma critica. Compare fatos,
estabeleca analogias, identifique atitudes cor@maas e veicule diferentes versdes sobre o0 mesmo
acontecimento.

Jornalismo de servigo- Explora temas que tenham utilidade concreta ediata para a vida do
leitor. O jornalismo de servigo torna o jornal urtigh de primeira necessidade e garante seu lugar
no mercado.

Jornalismo especializado- A funcdo do jornal impresso mudou com o0 crescimelos meios
eletrbnicos de comunicacédo (radio, televisdo ernetg O leitor busca no jornal impresso
abordagens mais profundas e informac¢des mais isafiss, 0 que requer do jornalista dominio
cada vez maior dos assuntos sobre os quais es&@wssim o jornalista pode tornar a informacéo
técnica acessivel ao leitor.

L

Lead ou Lide — Abertura de matéria tradicional. Precisa resppad seguintes perguntas: quem, o
gué, como, quando, onde e por qué.



Legenda- Linha de texto colocada sobre a foto. Artificiticeonal para destacar o tema da matéria.
Linha de tempo — Dados dispostos em ordem cronoldgica com fotdaséracbes. Podem ser
colocados na pagina vertical ou horizontalmente.

Logotipo - E 0 nome do jornal com as letras em corpo, foentesenho escolhido pela empresa
jornalistica.

M

Mailing - Listagem de nomes e enderecos.

Manchete - E o titulo principal que indica a noticia maisportante do jornal. Existe a manchete
principal do jornal (na primeira pagina) assim coanmanchete de cada caderno, se¢cdo ou pagina.
A manchete € sempre aquela que vier graficamententaior destaque.

Matéria — Texto preparado jornalisticamente.

Matéria de gaveta- Aquela matéria que espera a ocasiao oporturasgampublicada.

Matéria Fria — Matéria que independe de sua atualidade papubécada.

Memoria - Texto preparado jornalisticamente lembrandocattentes do fato.

Midia eletrénica - Radio, televisdo e internet.

Midia impressa- Jornal e revista.

N

Nariz de cera- Introducado vaga, sem necessidade, de uma matéria

Normas de redacdo- Conjunto de regras usadas para padronizar aiggodde textos, titulos e
legendas.

Noticia - Registro dos fatos, de informacdes de intergssalistico. Fatores objetivos determinam

a publicacdo de uma noticia: o carater inéditanpacto que exerce sobre as pessoas e sobre sua
vida; a curiosidade que desperta; a imprevisilikeda improbabilidade do fato.

Nota oficial — Documento impresso com a opinido de uma detedaifonte.

Nota — Texto curto usado em colunas. Pequeno textoergfera um assunto que ird acontecer e
responde a trés questdes basicas para compreergpd®: quem e quando.

O

Off — Declaracdo dada com o compromisso de néo revédante.
Olho — Frase destacada sobre o titulo ou no conjunpadma.
On — Declaracdo sem impedimento de revelar a fonte.

P

Pauta - E uma ordem de servigo transmitida pelos cheéeseportagem. A pauta indica a pessoa
que deve ser entrevistada, local, horario e atémmes tamanho da reportagem que deve ser
produzida. Ela deve indicar os temas principais dgyxem ser abordados no texto. Nos jornais, a
pauta é feita através de reunibes de pauta, oritte, sdibeditor e repdrter sugerem teamas para que
matérias sejam produzidas.

Pé da matéria- E o final do texto. Todo repérter deve ter ermtague se o texto for reduzido, as
tltimas linhas serédo eliminadas.

Perguntas e respostas- Matéria disposta na forma de um questionarioveS@ara explicar
aspectos do tema.

Personagem- Ator principal da matéria.

Pingue — pongue- Matéria em forma de perguntas e respostas.

Povo Fala— Enquete com muitas pessoas sobre determinagiot@ss



Press release - Informacao preparada pela assessoria de impeeesgaaminhada aos veiculos de
informacéo.

Propaganda - Todo jornal sobrevive gracas a propaganda. ieraos diferentes cadernos do
jornal ou em encartes, ilustrada ou fotografada,t@nbém constitui um elemento de leitura do
nosso cotidiano imprescindivel para o leitor sealiaar e informar a respeito das ofertas do
mercado.

Projeto Grafico — Padronizacdo usada pela publicacdo para dispdormemente matérias,
fotografias e aderecos gréficos.

Q

Quadro —Boxpara explicar determinada informacao da matéria.

R

Redator — Jornalista especializado em rever o texto dértepe em preparar titulos e legendas. Na
nova concepc¢ao de jornalismo, o profissional ndespecializa mais em uma determinada area da
producéo de texto e edicao.

Release — Matéria preparada por assessoria de imprensa.

Repercutir — Prosseguir num assunto do proprio jornal ouuddveja “suite”).

Reportagem— Matéria grande, cobrindo integralmente determoressunto.

Retranca— Palavra que identifica um texto. "Samba" podeus®a retranca que identifica um texto
sobre as escolas de samba. O ideal € que a retesri@auma so palavra.

S

Secao- Sinbnimo de editoria ou coluna de opinido owanot

Selo— Recurso gréafico que marca uma série de repoisage muito comum seu uso em série de
reportagens. Normalmente € composto por uma pegugmassao e um desenho que se repete. Por
exemplo: "Crise no INSS" pode ser acompanhada déasenho de uma maca.

Servico— Pequeno texto usado no pé da matéria contervesio, paginaebou telefone de algo
citado na matéria.

Standard - Tamanho padrdo dos jornais. Mede 54 x 33,5 cmniCo caso no Brasil de jornal que
conseguiu sucesso sem standardé o Zero Hora, de Porto Alegre, publicado em tdrman
tabléide. O tamanho tabloide é a metadstdodard

Suite - Do francéssuite isto é, série, seqiéncia. Em jornalismo, desggngportagem que explora
os desdobramentos de um fato que foi noticia r@edinterior.

Suplemento— Caderno adicional ao material principal do jarna

T

Tabela— Gréficos numéricos dispostos ordenadamente.
Tablbéide — Formato de jornal igual & metade da pagina dwjstandard
Titulo — Frase usada no alto da matéria para chamangaateo leitor (veja “manchete”).

Vv

Vazamento- Informacdo que escapa ao controle da fonte nsgpel pelo seu sigilo e chega aos
meios de comunicacado. As vezes, é do interessentla'vazar" a informacéo.

* Glossario livremente adaptado da organizacdo deidBRosane Ribeiro.



PADROES E CONVENCOES

Cargos e funcoes

Quando a pessoa entrevistada ocupa um cargo enp®rtdeve ser identificada na primeira
vez por cargo e nome completo. Em outras mencdesitduo texto, escolhe-se: s6 o cargo ou sO 0
nome mais conhecido.

Ao mencionar presidentes e outras autoridadesideq é melhor “O presidente da Franca,
Nicolas Sarkozy” do que “O presidente francés, Mi€oSarkozy”, porque o0 cargo ndo tem
nacionalidade. Mas é correto “O cantor irlandésdon

Cargos como primeiro-secretario ou segundo-viesigente, devem vir sempre com hifen e
por extenso. “Ndo se escreve 1° secretario ou 2&-piesidente”. Levam hifens postos e
graduacfes da hierarquia militar e da diplomacisggamggo de primeiro-ministro, a posicdo de
primeira-dama; os cargos completados com o adjgtval.

Datas

O dia deve ser escrito com algarismos, 0 mésxytengo e 0 ano em algarismos, de forma
completa. Exemplo: 10 de outubro de 2008.

Dinheiro

Valores em “real” ou em “délar”, por exemplo, deveer grafados “R$” e “US”, seguido de
espacgo e os algarismos. Exemplo: R$ 27. Se o f@laedondo e superior a mil, deve seguir a
mesma regra, acrescentando mil apos o algarismemp@e: R$ 27 mil. Se o valor superior a mil
néo for redondo, usa-se R$ 27.553.

Hora e tempo

Para escrever o horario, usam-se algarismos segdal“h”. Exemplo: 10h30. Para tempo,
escreve-se 0 numero por extenso. Exemplo: Depoigudéro horas de negociacdes, 0s paises
chegaram a um acordo.

Mailsculo e minusculo

Nomes proprios, de cargos, de instituicdes, caitéde locais, devem ser em maidsculo.

NUameros

NUmeros entre zero e dez devem ser escritos pengxtA partir do nimero 11, usam-se
algarismos. Numeros redondos acima de mil, es@eygor exemplo, 2 mil. Caso o numero
superior a mil ndo seja redondo, deve ser usadosrde algarismos. Exemplo: 18.876.

Palavras estrangeiras

Palavras estrangeiras devem ser escritas emojt@on excecdo de nomes préprios, de
bandas, lugares ou movimentos. Exemplo: “Eric @laptriou famosogsiffs em sua banda,
Cream.”.



Siglas e abreviaturas

Na primeira vez que aparecem no texto, da-se xy@ngo o significado das siglas e em
seguida a abreviacéo entre parénteses (Exemplepariamento de Operacdes de Manutencao da
paz (DPKO)...), exceto quando s&do universalmembandas (FMI, ONU).
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